
Можно хорошо владеть Figma или Photoshop, но не получать заказов. Причина часто проста
— слабое или неструктурированное портфолио. Для удалённой работы портфолио — это не
просто подборка картинок, а инструмент продаж.

Разберёмся, каким должно быть портфолио графического дизайнера в 2026 году, чтобы оно
действительно приводило клиентов.

Новички часто добавляют всё подряд: учебные макеты, старые работы, случайные проекты.
В итоге портфолио выглядит перегруженным и хаотичным.

Лучше оставить 5–10 сильных работ, чем показывать 30 средних. Заказчику важно быстро
понять ваш уровень.

Просто картинка без объяснения — это половина информации. Намного убедительнее
выглядит кейс в формате:

какая была задача;
для кого делался проект;
какое решение вы предложили;
финальный результат.

Портфолио графического
дизайнера: как оформить
работы, чтобы получать
заказы на удалёнке

1. Не количество, а качество

2. Показывайте не только результат,
но и задачу



Даже краткое описание помогает заказчику увидеть вашу логику и подход.

Если вы хотите заказы на баннеры — показывайте баннеры. Если планируете работать с
маркетплейсами — добавьте карточки товаров. Универсальное портфолио «на всё»
размывает позиционирование.

Лучше иметь несколько направлений и под каждое — отдельный блок работ.

Сложные анимации и яркие фоны редко добавляют ценности. Намного важнее:

читаемость;
чистый фон;
понятная структура;
хорошее качество изображений.

Портфолио должно быть удобным для просмотра с телефона — многие заказчики
открывают ссылки именно со смартфона.

Отсутствие реальных клиентов — не повод откладывать создание портфолио. Учебные
проекты вполне подходят, если они аккуратно оформлены.

Например:

логотип для вымышленного бренда;
карточка товара для условного магазина;
обложка для несуществующего YouTube-канала.

Главное — показать уровень исполнения и понимание задачи.

Для удалённой работы подойдут:

PDF-файл;
Google Диск с доступом по ссылке;

3. Делайте портфолио релевантным

4. Аккуратная подача важнее эффектов

5. Можно начинать с учебных проектов

6. Где размещать портфолио



профиль на Behance;
простая одностраничная страница.

Не обязательно создавать сложный сайт на старте. Важнее удобство и доступность.

Портфолио не должно быть статичным. По мере выполнения новых проектов старые слабые
работы стоит убирать. Это естественный процесс роста.

размытые изображения;
отсутствие описаний;
слишком разный стиль без системы;
ошибки в тексте;
сложная навигация.

Портфолио — это первое впечатление. Оно должно быть простым, понятным и аккуратным.

Портфолио должно отвечать на один вопрос: «Сможет ли этот дизайнер решить мою
задачу?» Если ответ очевиден — заказ получить гораздо проще.

Где искать проекты графическому дизайнеру?

Alot.pro — агрегатор удалённой работы и фриланс-проектов. Здесь публикуются задания по
баннерам, логотипам, карточкам маркетплейсов, оформлению соцсетей и другим
направлениям графического дизайна.

Вы можете бесплатно просматривать актуальные проекты и откликаться напрямую. Для
удобства доступно мобильное приложение: alot.pro/getapp.

Если вы хотите получать заказы на графический дизайн удалённо, регулярно обновляйте
портфолио и следите за новыми проектами на alot.pro.

7. Регулярно обновляйте работы

Что чаще всего отпугивает заказчиков

Главный принцип
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