
Одна из главных проблем начинающих SEO и SMM-специалистов — не отсутствие навыков, а
отсутствие клиентов. Многие просто не знают, где искать проекты на удалёнке и как
выстроить системный поток заказов.

Ниже — 7 реальных источников, которые работают и для новичков, и для специалистов с
опытом.

Это самый очевидный старт. Здесь регулярно публикуются задачи:

сбор семантики;
SEO-аудиты;
ведение соцсетей;
настройка рекламы;
разработка стратегии продвижения.

Важно не просто отправлять шаблонные отклики, а писать конкретно под задачу клиента.

Существуют платформы, где собраны проекты и вакансии в одном месте. Это удобно —
можно выбирать как разовые задачи, так и долгосрочное сотрудничество.

Такие площадки экономят время на поиске и позволяют быстрее выйти на первые заказы.

Где искать удалённую
работу SEO и SMM-
специалисту: 7 реальных
источников клиентов

1. Фриланс-площадки

2. Агрегаторы удалённой работы



В тематических чатах ежедневно публикуются запросы от бизнеса. Иногда это небольшие
проекты, иногда — полноценные вакансии на удалёнке.

Главное — оперативно реагировать и уметь коротко описать свою экспертизу.

Рабочий, но недооценённый способ. Можно выбрать нишу (например, локальные кафе или
интернет-магазины) и написать владельцам с предложением бесплатного мини-аудита.

Если сообщение конкретное и по делу, шанс ответа достаточно высокий.

Личный профиль специалиста — это тоже инструмент продаж. Публикации о кейсах,
разборы аккаунтов, полезные советы повышают доверие и приводят клиентов.

Многие находят заказы именно через личный бренд.

После 2–3 успешных проектов начинаются рекомендации. Поэтому важно:

всегда доводить работу до результата;
просить отзыв;
поддерживать контакт с клиентами.

Сарафанное радио часто приводит самых лояльных заказчиков.

Если вы хотите работать системно, лучше использовать специализированные сервисы, где
публикуются задачи по маркетингу и продвижению.

Это помогает не тратить время на случайные предложения и сосредоточиться на своей
сфере.

3. Telegram-чаты и каналы

4. Холодные сообщения бизнесу

5. Социальные сети

6. Рекомендации и сарафанное радио

7. Площадки с проектами по SEO и SMM



Главная ошибка — надеяться на один источник клиентов. Лучше комбинировать 2–3 канала:

регулярно откликаться на проекты;
развивать профиль специалиста;
делать точечные холодные предложения;
работать с отзывами и рекомендациями.

Поиск клиентов — часть профессии. Если относиться к этому системно, удалённая работа в
SEO и SMM становится стабильным источником дохода.

Где начать искать проекты уже сегодня?
На alot.pro публикуются актуальные заказы по SEO и SMM: от разовых задач до
долгосрочных контрактов. Это удобный способ найти удалённую работу и расширить
клиентскую базу.

Для удобного отклика установите мобильное приложение:
Скачать приложение Alot

Как выстроить стабильный поток
заказов
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