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Если коротко — в контекстную рекламу заходят по-разному. Кто-то после курсов, кто-то
после работы маркетологом, а кто-то вообще случайно — увидел вакансию, попробовал
настроить рекламу знакомому и втянулся. Но хорошая новость в том, что в эту сферу
реально войти с нуля и без офиса. И да, выйти на 50 000 ₽ в месяц — тоже реально. Не за
неделю, конечно, но вполне достижимо.

Разберём по шагам, что нужно, чтобы начать зарабатывать на контекстной рекламе
удалённо.

По сути, вы помогаете бизнесу привлекать клиентов через рекламу в поиске и на сайтах-
партнёрах. Это могут быть объявления в поиске, баннеры, ретаргетинг и другие форматы.

В России чаще всего работают с Яндекс Директ, за рубежом — с Google Ads. Но принципы
везде похожи:

собрать ключевые запросы (по каким словам люди ищут товар или услугу);
написать объявления;
настроить рекламную кампанию;
отслеживать результаты и корректировать ставки;

Как стать специалистом
по контекстной рекламе с
нуля и выйти на первые
50 000 ₽ на удалёнке

Что вообще делает специалист по
контекстной рекламе



делать отчёт клиенту.

Это не «магия кнопки», а работа с цифрами, логикой и внимательностью. Но ничего
сверхсложного, если разбираться постепенно.

Не нужно быть программистом или математиком. На старте важнее:

понимание логики продаж;
умение искать и анализировать информацию;
базовые знания Excel или Google Таблиц;
внимательность к деталям;
желание тестировать и не паниковать, если что-то пошло не так.

Большинство новичков думают, что без сертификатов их никто не возьмёт. На практике
клиенту важнее результат. Если вы умеете приводить заявки — с вами будут работать.

Если заниматься регулярно (хотя бы по 1–2 часа в день), базу можно освоить за 1–2 месяца.
Этого достаточно, чтобы взять первого клиента на небольшой бюджет.

Первый заказ чаще всего стоит недорого — 5 000–10 000 ₽ за настройку. И это нормально.
Задача на старте — не сорвать куш, а получить кейс и отзыв.

Через 3–6 месяцев реальной практики вполне можно выйти на 40–60 тысяч в месяц. Обычно
это 3–5 клиентов на ведении рекламы.

Вот здесь многие стопорятся. Навык вроде есть, а клиентов нет. И начинается ощущение,

Какие навыки нужны, чтобы начать

Сколько времени нужно, чтобы выйти
на первые деньги

Где искать первые проекты на
удалёнке



что «рынок перегрет». На деле просто нужно системно искать.

Рабочие варианты:

биржи фриланса и агрегаторы проектов;
Telegram-чаты предпринимателей;
малый бизнес в своём городе (настройка удалённо — это норма);
отклики на вакансии по контекстной рекламе.

Если говорить про удобный вариант для старта, можно смотреть актуальные проекты по
контекстной рекламе на агрегаторах удалённой работы. Например, на alot.pro регулярно
появляются заказы от малого и среднего бизнеса. Это экономит время — не нужно
мониторить десятки сайтов вручную.

Самая частая ошибка новичков — запустить рекламу «как есть» и надеяться на чудо. Без
минус-слов, без аналитики, без тестов.

Чтобы не было неловко перед клиентом:

всегда настраивайте цели и аналитику;
проверяйте поисковые запросы и добавляйте минус-слова;
не запускайте сразу огромный бюджет;
делайте промежуточные отчёты и объясняйте, что происходит.

Даже если результаты пока средние, клиент спокойнее относится к работе, когда видит
прозрачность и адекватные объяснения.

Как не слить бюджет и не потерять
клиента

Как выйти на стабильные 50 000 ₽ и
выше

https://alot.pro


Секрет не в «супернастройках», а в системе. Обычно это выглядит так:

2–3 клиента на ведении по 15 000–25 000 ₽ в месяц;
периодические разовые настройки;
рекомендации от текущих заказчиков.

Со временем можно поднять чек, взять нишу (например, недвижимость или онлайн-
образование) и работать дороже. Многие специалисты полностью переходят на удалённый
формат и ведут клиентов из разных городов и стран.

Контекстная реклама — это не «быстрые деньги», но понятный и реальный способ выйти на
удалённый доход. Главное — начать практиковаться, а не бесконечно смотреть обучение.

Alot.pro — агрегатор удалённой работы и проектов для фрилансеров.

На платформе публикуются заказы по контекстной рекламе, маркетингу, дизайну,
разработке и другим направлениям. Можно быстро находить проекты, откликаться и
работать полностью удалённо.

Сайт: https://alot.pro
Мобильное приложение: https://alot.pro/getapp

https://alot.pro
https://alot.pro/getapp


Уметь настраивать рекламу — это половина дела. Вторая половина — стабильно находить
клиентов. Многие начинающие специалисты по контекстной рекламе застревают именно на
этом этапе: знания есть, сертификаты есть, а заказов нет.

Разберём реальные каналы поиска клиентов, которые работают для фрилансера на
удалёнке. Без «магических» схем и обещаний лёгких денег.

Самый понятный старт — отклики на готовые проекты. Бизнес уже ищет специалиста, вам
не нужно никого убеждать в необходимости рекламы.

Важно не просто отправлять шаблонный отклик, а:

коротко описывать релевантный опыт;
задавать уточняющий вопрос по проекту;
предлагать понятный план действий.

Проекты по контекстной рекламе регулярно появляются на alot.pro. Это удобно тем, что
заказы собираются в одном месте — не нужно мониторить десятки сайтов вручную.

Где фрилансеру искать
клиентов на контекстную
рекламу: 7 рабочих
каналов в 2026 году

1. Агрегаторы и биржи удалённой
работы

https://alot.pro


Малый бизнес часто ищет подрядчиков именно в чатах: локальные бизнес-сообщества,
маркетинговые каналы, ниши (например, «Маркетинг для онлайн-школ»).

Важно не спамить. Лучше отвечать точечно на запрос или аккуратно предлагать помощь,
когда предприниматель жалуется на дорогие заявки.

Это звучит страшнее, чем есть на самом деле. Суть простая: вы находите компании с
плохой или отсутствующей рекламой и пишете короткое деловое сообщение.

Формула простая:

коротко представиться;
показать, что вы изучили их сайт;
указать 1–2 точки роста;
предложить созвон на 10–15 минут.

Конверсия не будет высокой, но 1–2 клиента из 50 обращений — это нормальный результат.

Студии часто делают сайты, но не ведут рекламу. Им проще передать клиента
проверенному фрилансеру и получить процент.

Для вас это стабильный поток заказов без постоянного поиска.

Разовая настройка — это хорошо, но стабильность дают абонентские клиенты. После

2. Telegram-чаты предпринимателей

3. Холодные обращения малому
бизнесу

4. Партнёрство с веб-студиями

5. Повторные продажи и ведение



запуска рекламы предлагайте ведение кампаний: оптимизацию, тестирование,
масштабирование.

Даже 3–4 клиента на ежемесячном сопровождении могут обеспечить стабильный доход на
удалёнке.

Работает не быстро, но надолго. Публикации кейсов, разборов рекламных кампаний,
небольшие аналитические посты формируют доверие.

Не обязательно быть блогером-миллионником. Достаточно регулярно делиться практикой.

Самый недооценённый канал. Один довольный клиент может привести ещё двух. Но только
если вы:

вовремя отвечаете;
делаете понятные отчёты;
не пропадаете после запуска рекламы.

Основная проблема — пассивность. Отправили пару откликов, не получили ответ — и
сделали вывод, что «конкуренция высокая».

На практике нужно системно работать с несколькими каналами одновременно: отклики +
холодные обращения + развитие личного профиля. Тогда заказы появляются регулярно.

Чтобы не тратить время на ручной мониторинг десятков площадок, удобно использовать

6. Личный профиль и экспертность

7. Рекомендации

Почему 90% фрилансеров не получают
заказы

Как ускорить поиск проектов



агрегаторы удалённой работы. Например, на alot.pro можно находить проекты по
контекстной рекламе, маркетингу и смежным направлениям в одном месте и быстро
откликаться.

Если вы планируете работать со смартфона или быть на связи вне дома, можно установить
мобильное приложение: https://alot.pro/getapp. Это упрощает отклики и помогает не
пропускать новые заказы.

Alot.pro — агрегатор удалённой работы и проектов для фрилансеров.

Платформа собирает вакансии и заказы по маркетингу, контекстной рекламе, разработке,
дизайну и другим направлениям. Удобный способ находить клиентов и выстраивать
стабильный доход на удалёнке.

https://alot.pro
https://alot.pro/getapp


Вопрос про доход — один из первых, который задаёт себе начинающий специалист по
контекстной рекламе. Можно ли зарабатывать удалённо? Реально ли выйти на 50–100 тысяч
рублей в месяц? И сколько времени на это уйдёт?

Разберёмся без приукрашивания: какие есть модели заработка, сколько платят новичкам и
как постепенно увеличивать доход.

Доход в контекстной рекламе не фиксированный. Он зависит от нескольких факторов:

опыт и реальные кейсы;
ниша клиента (малый бизнес или крупная компания);
формат работы — разовая настройка или ведение;
умение общаться и продавать свои услуги.

Два специалиста с одинаковыми знаниями могут зарабатывать совершенно разные суммы
— всё решает системность и позиционирование.

Сколько зарабатывает
специалист по
контекстной рекламе на
удалёнке: реальные
цифры и модели дохода

От чего зависит доход специалиста



На старте чаще всего берут:

5 000–15 000 ₽ за настройку рекламной кампании;
10 000–20 000 ₽ в месяц за ведение небольшого проекта.

Первые 1–2 месяца доход может быть нестабильным. Это нормально. Главная цель —
собрать портфолио и отзывы.

Если работать регулярно и вести несколько клиентов параллельно, доход постепенно
выходит на 40 000–70 000 ₽ в месяц. Обычно это:

2–3 клиента на ежемесячном сопровождении;
периодические разовые настройки;
доработки и расширение кампаний.

На этом этапе специалист уже увереннее чувствует себя в переговорах и может поднимать
чек.

Подходит для старта. Клиент оплачивает создание рекламной кампании, вы передаёте
доступ и инструкции.

Плюс — быстрые деньги. Минус — нет стабильности. Каждый месяц нужно искать новые
заказы.

Более устойчивая модель. Вы не только настраиваете рекламу, но и:

Сколько получает новичок

Доход через 3–6 месяцев практики

Модель №1: Разовая настройка

Модель №2: Ежемесячное ведение



оптимизируете ставки;
добавляете минус-слова;
тестируете объявления;
делаете отчёты.

Средний чек за ведение — 15 000–40 000 ₽ в зависимости от объёма работы и бюджета
клиента.

Иногда специалисты берут 10–20% от бюджета. Например, если клиент тратит 200 000 ₽ в
месяц на рекламу, доход может составлять 20 000–40 000 ₽.

Такой формат чаще подходит для опытных специалистов с хорошими результатами.

Это реальная цифра для удалённого специалиста. Обычно она достигается при:

4–6 клиентах на ведении;
чеке от 20 000 ₽ за проект;
узкой специализации (например, недвижимость, медицина, онлайн-школы).

Важно понимать: рост дохода связан не только с техническими навыками, но и с умением
выстраивать долгосрочные отношения с заказчиками.

Модель №3: Процент от рекламного
бюджета

Когда можно выйти на 100 000 ₽ и
выше

Фриланс или работа в агентстве?



В агентстве доход чаще фиксированный — оклад + бонусы. На фрилансе больше свободы,
но и больше ответственности. Многие специалисты начинают в агентстве, набираются
опыта и переходят на удалённый формат.

Если вам важна гибкость графика и возможность работать из любого города, фриланс —
логичный выбор.

Чтобы доход был регулярным, нужно постоянно держать воронку проектов. Удобно
использовать агрегаторы удалённой работы, где собраны актуальные заказы по маркетингу
и рекламе.

На alot.pro можно находить проекты по контекстной рекламе и откликаться напрямую
заказчикам. Это экономит время и помогает быстрее набрать первых клиентов.

Для тех, кто работает вне дома или хочет оперативно реагировать на новые предложения,
есть мобильное приложение: https://alot.pro/getapp.

Alot.pro — агрегатор удалённой работы и проектов для фрилансеров.

Платформа объединяет заказы по контекстной рекламе, маркетингу, дизайну, разработке и
другим направлениям. Удобный инструмент для поиска клиентов и построения стабильного
дохода на удалёнке.

Где искать проекты, чтобы выйти на
стабильный доход

https://alot.pro
https://alot.pro/getapp


Почти каждый специалист по контекстной рекламе в начале пути теряет хотя бы одного
клиента. Иногда — по неопытности, иногда — из-за завышенных ожиданий заказчика. Но
чаще всего причина одна: повторяющиеся ошибки, которые можно было избежать.

Разберём самые частые просчёты новичков и что делать, чтобы сохранить клиента и
репутацию.

Настроить кампанию — это половина работы. Если не подключены цели, не настроена веб-
аналитика и не отслеживаются заявки, невозможно понять, работает реклама или нет.

Без цифр разговор с клиентом превращается в спор «кажется, заявок мало». А это всегда
тревожный сигнал.

Типичные ошибки
новичков в контекстной
рекламе, из-за которых
клиенты уходят

Ошибка №1. Запуск рекламы без
аналитики

Ошибка №2. Сбор слишком широкой
семантики



Новички часто добавляют десятки общих запросов без фильтрации. В результате бюджет
расходуется на нецелевой трафик.

Важно:

работать с точными формулировками;
разделять горячие и информационные запросы;
регулярно проверять поисковые фразы.

Отсутствие минус-слов — один из главных источников «слива бюджета». Кампания может
показываться по нерелевантным запросам, и деньги уходят без результата.

Регулярная чистка запросов — обязательная часть ведения рекламы, а не разовая задача
при запуске.

Оставлять одно объявление и одну стратегию ставок — рискованно. Реклама требует
тестов:

разные заголовки;
разные офферы;
разные посадочные страницы.

Даже небольшие изменения могут снизить стоимость заявки.

Ошибка №3. Игнорирование минус-слов

Ошибка №4. Отсутствие тестирования

Ошибка №5. Непонимание бизнеса
клиента



Контекстная реклама — это не только про кнопки в кабинете. Если специалист не понимает
маржинальность продукта, цикл сделки и сезонность, он не сможет адекватно оценивать
результаты.

Перед запуском стоит задать клиенту простые вопросы: какая средняя прибыль с продажи,
сколько стоит одна заявка, какая цель по количеству лидов.

Молчание пугает. Если специалист не выходит на связь, не объясняет промежуточные
результаты и не показывает цифры, клиент начинает сомневаться.

Даже если результаты пока средние, честный отчёт и понятные комментарии сохраняют
доверие.

Желание получить заказ иногда толкает новичков на громкие обещания: «будут заявки
через два дня» или «стоимость лида будет минимальной».

Реклама — это тестирование. И лучше заранее обозначить клиенту, что первые недели
уйдут на оптимизацию.

Главное правило — работать системно. Проверять кампании, анализировать цифры,
поддерживать контакт с заказчиком и не бояться корректировать стратегию.

Чтобы быстрее набирать практику и работать с разными проектами, важно иметь
постоянный поток заказов. Найти проекты по контекстной рекламе можно через агрегаторы
удалённой работы.

Например, на alot.pro публикуются заказы по маркетингу и рекламе, где можно откликаться

Ошибка №6. Отсутствие коммуникации

Ошибка №7. Обещания быстрых
результатов

Как избежать этих ошибок

https://alot.pro


напрямую заказчикам и выстраивать долгосрочное сотрудничество.

Для удобства работы вне дома доступно мобильное приложение: https://alot.pro/getapp.

Alot.pro — агрегатор удалённой работы и проектов для фрилансеров.

Платформа помогает находить заказы по контекстной рекламе, маркетингу, разработке и
другим направлениям. Удобный способ развивать практику и строить стабильный доход на
удалёнке.

https://alot.pro/getapp


Удалённая работа давно перестала быть редкостью. Но не каждая профессия одинаково
хорошо подходит для формата «работаю из дома». Контекстная реклама — одна из тех
сфер, где удалёнка не просто возможна, а является нормой.

Однако прежде чем заходить в эту нишу, важно понять: подойдёт ли она именно вам.
Разберём честно — без идеализации.

Вся работа происходит онлайн: рекламные кабинеты, аналитика, отчёты, общение с
клиентом. Нужен только ноутбук и стабильный интернет.

Специалист может:

вести клиентов из разных городов и стран;
работать по гибкому графику;
совмещать несколько проектов;
постепенно увеличивать доход без офиса.

Контекстная реклама как
удалённая профессия:
плюсы, минусы и кому она
действительно подойдёт

Почему контекстная реклама удобна
для удалённой работы



Именно поэтому многие выбирают эту профессию как способ выйти на стабильный доход на
удалёнке.

Понятная точка входа. Базовые навыки можно освоить за несколько месяцев.
Спрос на рынке. Малому и среднему бизнесу постоянно нужны клиенты.
Рост дохода зависит от вас. Можно увеличивать чек и брать больше проектов.
Возможность узкой специализации. Например, работать только с онлайн-школами
или недвижимостью.

Дополнительный плюс — прозрачность результатов. Вы всегда видите цифры: клики,
заявки, стоимость лида.

Ответственность за бюджет. Рекламные деньги — это деньги клиента.
Стресс из-за показателей. Если заявки падают, нужно быстро искать причину.
Постоянное обучение. Платформы обновляются, алгоритмы меняются.
Неравномерный доход на старте.

Если вы ищете полностью пассивную работу без вовлечения — эта сфера не подойдёт.
Здесь важна внимательность и системность.

Контекстная реклама обычно хорошо заходит тем, кто:

любит работать с цифрами;
не боится тестировать и анализировать;
готов брать ответственность за результат;
предпочитает удалённый формат и самостоятельную организацию времени.

Интровертам профессия подходит вполне — большую часть времени вы работаете за
компьютером. Но полностью избегать общения не получится: придётся обсуждать задачи с

Плюсы профессии

Минусы, о которых редко говорят

Кому профессия подойдёт лучше всего



клиентами.

Да. Многие начинают с 1–2 проектов параллельно основной занятости. Это позволяет без
резкого риска понять, нравится ли формат и получается ли приводить результат.

Когда появляется стабильный доход и несколько постоянных клиентов, переход на фриланс
становится логичным шагом.

Если вам интересен маркетинг, вы готовы изучать аналитику и хотите зарабатывать
удалённо, имеет смысл попробовать взять первый проект. Даже небольшой заказ даст
понимание, подходит ли вам эта работа.

Найти проекты по контекстной рекламе можно через агрегаторы удалённой работы. На 
alot.pro публикуются заказы по маркетингу, рекламе и смежным направлениям, где можно
откликаться напрямую заказчикам.

Чтобы быть на связи и не пропускать новые предложения, можно установить мобильное
приложение: https://alot.pro/getapp.

Alot.pro — агрегатор удалённой работы и проектов для фрилансеров.

Платформа объединяет заказы по контекстной рекламе, маркетингу, разработке, дизайну и
другим направлениям. Удобный инструмент для построения карьеры и стабильного дохода
на удалёнке.

Можно ли совмещать с другой работой

Как понять, что стоит попробовать

https://alot.pro
https://alot.pro/getapp


Одна из главных причин, почему начинающие специалисты не берут первые проекты, —
отсутствие портфолио. Кажется, что без кейсов никто не доверит рекламный бюджет. Но
парадокс в том, что кейсы можно собрать даже без реальных клиентов.

Разберём рабочие способы, которые помогут вам создать портфолио и уверенно
откликаться на проекты по контекстной рекламе.

Клиенту нужно понять две вещи: вы разбираетесь в инструменте и понимаете логику
бизнеса. Даже если вы только начинаете, показать структуру мышления — уже плюс.

Хорошее портфолио — это не просто скриншоты рекламного кабинета. Это объяснение: что
было сделано, зачем и какой результат получен.

Выберите нишу — например, ремонт квартир или онлайн-курсы. Проанализируйте
конкурентов, соберите семантику, составьте структуру рекламной кампании.

Как собрать портфолио по
контекстной рекламе,
если у вас нет ни одного
клиента

Почему портфолио важно

Способ №1. Тестовый проект для
вымышленного бизнеса



Можно оформить это в виде мини-кейса:

описание ниши;
целевая аудитория;
примеры объявлений;
логика распределения бюджета;
план тестирования.

Даже без реального запуска это демонстрирует ваш подход.

Иногда достаточно предложить помощь знакомому предпринимателю за отзыв. Небольшой
проект с бюджетом 10–20 тысяч рублей уже даст реальные цифры для портфолио.

Важно заранее договориться, что вы сможете использовать результаты в своём кейсе.

Можно взять открытые примеры рекламы и сделать экспертный разбор: что улучшить,
какие гипотезы протестировать, какие ошибки исправить.

Такие материалы показывают аналитическое мышление и понимание инструмента.

Структура простая:

задача клиента;
исходные данные;
что было сделано;
результаты (если есть цифры);

Способ №2. Настройка рекламы для
знакомых или малого бизнеса

Способ №3. Разбор чужих рекламных
кампаний

Как правильно оформить кейс



выводы.

Не нужно приукрашивать. Честность и логика важнее громких заявлений.

Это может быть:

Google Документ или презентация;
личный сайт или страница-визитка;
профиль на фриланс-платформе.

Главное — чтобы ссылка была удобной и понятной для клиента.

Не ждите «идеального момента». Даже 1–2 оформленных кейса уже достаточно, чтобы
начать искать реальные заказы. Практика всегда быстрее прокачивает навыки, чем
бесконечное обучение.

Найти проекты по контекстной рекламе можно через агрегаторы удалённой работы. На 
alot.pro публикуются актуальные заказы, где начинающий специалист может откликнуться
и получить первый опыт.

Для удобства работы со смартфона или в дороге доступно мобильное приложение: 
https://alot.pro/getapp.

Alot.pro — агрегатор удалённой работы и проектов для фрилансеров.

Платформа помогает находить заказы по контекстной рекламе, маркетингу, разработке и
другим направлениям. Удобный инструмент для старта и развития карьеры на удалёнке.

Где разместить портфолио

Когда можно начинать откликаться на
проекты

https://alot.pro
https://alot.pro/getapp

